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La vidéo pour une PME : au smartphone et
sans complexe

Présentation, chantiers, conseils d'expert : la vidéo qui rassure et convertit se tourne aujourd'hui
au téléphone — méthode, matériel minimal, diffusion.

7 min de lecture - Niveau Essentiel - cyberionis.fr/ressources/video-marketing-pme

La vidéo écrase les autres formats en attention et en mémorisation — et le prospect qui a VU l'atelier,
I'équipe, le geste métier arrive déja en confiance. La barriére n'est plus technique (le smartphone
moderne suffit largement) ni budgétaire : elle est psychologique (« on n'est pas des acteurs ») et
organisationnelle. Précisément ce que ce guide leve — l'authenticité imparfaite bat le clinquant
générique, en vidéo plus qu'ailleurs.

1. Les quatre vidéos qui servent vraiment une PME

e La présentation (60-90 s) : qui vous étes, pour qui, ou — LA vidéo de la page d'accueil et de la fiche
Google, tournée une fois, amortie des années

* Les réalisations : l'avant/apres en 30 secondes, le chantier en accéléré, la numérisation 3D qui tourne —
la preuve en mouvement, carburant des réseaux

* Le conseil d'expert : une question client, une réponse a la caméra (le format « guide incarné ») —
I'expertise avec un visage

e Les coulisses et I'équipe : le geste métier, l'arrivée d'une machine, le portrait — le capital sympathie qui
fait aussi le recrutement

2. Le studio a 150 € (et les trois regles qui font 80 % de la qualité)

e LE SON d'abord : un micro-cravate sans fil (50-100 €) — le spectateur pardonne I'image moyenne,
jamais le son creux ; c'est l'achat n° 1

e Lalumiére ensuite : face a une fenétre (jamais dos a elle), ou un panneau LED d'appoint — deux
minutes de placement changent tout

e La stabilité : un petit trépied smartphone (20 €) — I'image qui tremble crie 'amateurisme

e Le cadre : hauteur des yeux, plan poitrine, un arriére-plan qui raconte (I'atelier rangé, le bureau vivant) —
et on regarde L'OBJECTIF, pas I'écran

e Vertical pour les réseaux, horizontal pour le site et YouTube : décidez AVANT de tourner (ou tournez
large et recadrez)

BON A SAVOIR

Le protocole anti-trac qui marche : écrivez trois puces (jamais un texte a réciter), tournez trois prises
d'affilée sans regarder les précédentes, gardez la meilleure — elle est toujours la deuxiéme ou la troisieme.
L'hésitation naturelle et I'accent de quelqu'un qui SAIT valent mille voix off lisses : vos clients achétent votre
meétier, pas votre diction.
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3. Monter et publier sans y passer ses nuits

* Le montage minimal suffit : couper début/fin, assembler, un titre — les applications mobiles (CapCut et
équivalents) le font en minutes ; I'|A génere méme les sous-titres

* Les SOUS-TITRES toujours : I'essentiel des vues sociales est sans le son — et c'est un plus
d'accessibilité
* Publier partout ou elle sert : la vidéo tournée une fois vit sur le site (hébergée via YouTube ou un lecteur

— jamais en fichier lourd direct), la fiche Google, les réseaux, la newsletter, les propositions
commerciales

e Le rythme tenable, encore : une vidéo par mois tenue bat le sprint de six puis I'abandon — le refrain de
tout le marketing PME

4. Les régles a ne pas oublier

e Ledroit & I'image s'applique en vidéo : accords écrits pour I'équipe et les tiers reconnaissables, clients
visibles avec autorisation

e La musique : JAMAIS un titre du commerce sans licence — les banques libres de droits (et les
bibliotheques des plateformes) existent pour ca, et les robots de détection ne ratent rien

e Le tournage au drone suit ses regles propres — télépilote déclaré, zones, tiers

e Ce qu'on montre se réfléchit : locaux, écrans, informations visibles a l'arriere-plan — I'OSINT adore les
vidéos d'atelier trop bavardes

L'essentiel a retenir

01 Investir dans le trio micro-cravate, trépied, lumiére

02 Tourner la vidéo de présentation (60-90 s) en priorité
03 Sous-titrer systématiquement

04  Publier chaque vidéo sur tous les canaux pertinents

05 Faire signer les autorisations d'image, régler la musique

06  Tenir un rythme modeste et régulier

Questions fréquentes

Faire appel a un vidéaste pro ou tourner soi-méme ?

Les deux, au bon endroit : le pro pour LA vidéo de présentation (I'investissement de quelques centaines a 2
000 € qui représente l'entreprise partout, des années) — le smartphone pour le flux régulier (réalisations,
conseils, coulisses) ou l'authenticité prime. Le piege inverse : tout confier au pro (rythme intenable) ou tout
bricoler (I'image de marque en patit sur la vidéo vitrine).
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YouTube, et/ou les autres plateformes ?

YouTube comme BASE : hébergement gratuit, lecteur pour votre site, deuxieme moteur de recherche du
monde (vos vidéos « conseil » y captent des recherches). PUIS les déclinaisons verticales courtes vers les
réseaux ou vivent vos clients. La vidéo uploadée nativement sur chaque plateforme performe mieux que le
lien partagé — deux minutes de plus par canal, portée doublée.

Comment mesurer si « ¢ca marche » ?

Trois niveaux : les métriques plateformes (la RETENTION — jusqu'ol on regarde — vaut plus que les vues),
I'effet site (trafic et conversions des pages avec vidéo), et le terrain — « j'ai vu votre vidéo » en rendez-vous
est le signal roi. Donnez-vous six mois de régularité avant de juger : la vidéo est un actif cumulatif, comme le
blog.

Pour aller plus loin

France Num — la vidéo pour les TPE/PME — www.francenum.gouv.fr

Cyberionis — notre service développement web — cyberionis.fr/#developpement

\otre site devrait vous apporter des clients ?

Creation, refonte, performance, réféerencement local : parlons de votre présence en ligne et de ce qu'elle
rapporte.
contact@cyberionis.fr - 06 64 90 07 74 - cyberionis.fr
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