6.\) WEB & VISIBILITE
CYBERIONIS

Vitesse du site : pourguoi chague seconde
compte

Un site lent perd des visiteurs, des clients et des positions Google. Diagnostiquer et corriger, sans
tout refaire.

8 min de lecture - Niveau Intermédiaire - cyberionis.fr/ressources/performance-web

Trois secondes d'attente et une partie de vos visiteurs est déja partie — au mobile, c'est pire. La vitesse
n'‘est pas un caprice de technicien : elle pese directement sur vos contacts entrants (chaque seconde
de délai fait chuter la conversion) et sur votre référencement, Google intégrant I'expérience de
chargement dans son classement via les Core Web Vitals. La bonne nouvelle : les causes de lenteur
sont récurrentes et la plupart se corrigent sans refondre le site.

1. Mesurer d'abord : les bons outils

* PageSpeed Insights (Google) : la référence — score, Core Web Vitals et liste des problemes, sur mobile
et ordinateur

e Tester les pages qui comptent : accueil, pages services, page contact — pas seulement l'accueil

e Tester en conditions réelles : votre fibre au bureau ment ; le classement se joue sur le mobile moyen en
4G

* Les trois métriques a retenir : LCP (vitesse d'affichage du contenu principal, viser < 2,5 s), INP (réactivité
aux interactions), CLS (stabilité visuelle — rien ne doit sauter)

2. Les coupables habituels

* Lesimages : LA cause n° 1 — photos de 5 Mo sorties de I'appareil, jamais redimensionnées ni
compressées

e L'inflation d'extensions et de scripts : chaque widget, plugin et outil de tracking ajoute son poids

* L'hébergement sous-dimensionné : le serveur mutualisé premier prix qui met 2 secondes a répondre
avant méme d'envoyer la page

* Les polices et vidéos mal chargées : quatre familles de polices et une vidéo d'accueil en autoplay
plombent tout

* Le theme «tout-en-un » : ces themes a 60 options chargent le code des 60, méme pour en utiliser 3

CAS CONCRET
Cas typique de PME : un site WordPress a 12 secondes de chargement mobile. Diagnostic : 28 photos non
compressées (48 Mo de page !), 31 extensions dont 11 inutilisées, hébergement a 4 €. Aprés compression
des images, ménage dans les extensions et hébergement correct : 2,5 secondes — sans toucher au
design. Les demandes de devis via le site ont doublé le trimestre suivant.
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Corriger, par ordre de rendement

Compresser et redimensionner toutes les images (formats modernes WebP/AVIF, chargement différé
pour celles hors écran)

Faire le ménage : extensions, scripts et outils de mesure inutilisés — supprimés, pas juste désactivés

Mettre en place le cache (page servie toute préte plutot que recalculée a chaque visite) et un CDN si
l'audience le justifie

Passer sur un hébergement digne de l'enjeu — quelques euros de plus par mois se remboursent en
clients

Limiter polices et vidéos, différer ce qui n'est pas essentiel au premier affichage

Rester rapide

Une routine de compression pour chaque nouvelle image publiée — la vitesse se perd par accumulation
Re-tester aprés chaque ajout d'extension ou de widget
Un contrdle PageSpeed trimestriel sur les pages clés, noté quelque part

Intégrer la performance aux critéres de toute refonte : exiger des engagements chiffrés (LCP <2,5s
mobile) du prestataire

L'essentiel a retenir

01

02

03

04

05

Mesurer les pages clés avec PageSpeed Insights, sur mobile
Compresser et redimensionner toutes les images

Supprimer extensions et scripts inutilisés

Activer le cache et vérifier 'hébergement

Instaurer un controle de vitesse trimestriel

Questions fréguentes

Quel score PageSpeed faut-il viser ?

Ne poursuivez pas le 100/100, colteux et sans gain réel : visez des Core Web Vitals « bons » (en vert) sur
mobile pour vos pages importantes — c'est le seuil qui compte pour Google et pour I'expérience. Un site
utile & 85 bat un site vide & 99.

Mon site est rapide chez moi mais lent chez les clients. Pourquoi ?

Votre navigateur a le site en cache et votre connexion est bonne : vous voyez la version optimiste. Testez en
navigation privée, sur mobile en 4G, ou via les outils qui simulent des conditions moyennes — c'est cette
réalité-la que vivent vos prospects, et que Google mesure.
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La vitesse justifie-t-elle de changer de CMS ?

Rarement a elle seule : un WordPress bien tenu est rapide. Mais si la lenteur se cumule avec un théme
obsolete, des extensions abandonnées et une maintenance pénible, la refonte régle tout d'un coup — les
sites statiques modernes (comme celui-ci) atteignent des vitesses qu'aucune optimisation de CMS chargé
n'égalera.

Pour aller plus loin

PageSpeed Insights — tester votre site — pagespeed.web.dev
web.dev — comprendre les Core Web Vitals — web.dev/articles/vitals

Votre site devrait vous apporter des clients ?

Création, refonte, performance, référencement local : parlons de votre présence en ligne et de ce qu'elle

rapporte.
contact@cyberionis.fr - 06 64 90 07 74 - cyberionis.fr

© 2026 Cyberionis — cyberionis.fr — Document informatif, diffusion libre avec mention de la source. 3/3


https://pagespeed.web.dev
https://web.dev/articles/vitals

